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NOTA EXPLICATIVA

I. Introducere

La ora actuala, Republica Moldova depune eforturi considerabile in vederea integrarii europene si
afirmarii, pe multiple planuri, cu statele Uniunii Europene. Relatiile de colaborare sunt
multidimensionale si variate, astfel cd succesul acestora depinde, in mare masurd, de modul de
comunicare a organizatiilor si de gradul de implicare si participare a acestora, dar si de procesul de
mediatizare a informatiilor cu caracter economic.

In ultimii ani, importanta specialistului in comunicare a crescut exponential, mai ales in ceea ce
priveste influenta procesului de comunicare asupra fiecarui sector de activitate. Un argument in plus este
ca prezenta crizd economica a avut un impact semnificativ si asupra intreprinderilor, numarul acestora
reducandu-se, cauza fiind incapacitatea lor de a gestiona crizele de comunicare. Procesul de solutionare
a situatiilor conflictuale si de gestionare a crizelor de comunicare, care au o influentd considerabila
asupra activitatii eficiente a Intreprinderilor, afectand imaginea si cultura acestora si provocand
pierderea Increderii angajatilor si a publicului larg, poate fi realizat de specialisti atat cu un u inalt grad
de cunostinte stiintele economice, cat si in comunicare, cu o pregatire corespunzatoare de specialitate.
Asadar, necesitatea pregatirii specialistilor la specialitatea ,,Stiinte ale comunicarii” rezulta din situatia
reald ce s-a Inregistrat pe piata muncii. lar relatia cu piata muncii este dictatd de satisfacerea nevoii
societatii de a fi corect initiatd in principalele probleme economice care le afecteaza viata.

Preocupatd de raporturile contemporane dintre spatiul academic, cel al culturii proprii si al altor
culturii, dintre mediul academic si societatea civila, Facultatea de ,,Economie Generala si Drept” ofera
studentilor un domeniu superior, un nou program de formare profesionald, elaborat conform cadrului
legislativ al invatamantului superior.

In conformitate cu misiunea si obiectivele strategice ale ASEM, acest program de formare
profesionald este orientat spre realizarea cerintelor majore inaintate de piata fortei de munca si are
scopul de a forma comunicatori, manageri performanti cu abilititi in domeniul comunicarii,
manageri de resurse umane, analisti, operatori in comunicare, comunicatori (purtitori de cuvint in
cadrul unitatilor economice, organizatori de evenimente etc.), consilieri de imagine, consultanti in
comunicarea economicd, consilieri §i consultanti in afaceri, trimisi speciali la diferite foruri si
manifestatii internationale, fiind inzestrati cu abilititi ce le-ar permite sa practice in mod adecvat
comunicarea economicd, analisti economici.

Specialistii instruifi la specialitatea/specializarea mentionata pot activa, de asemenea, in functie
de manageri in cadrul redactiilor publicatiilor periodice, la posturile de radio si televiziune, avind ca
preocupari principale atit problemele economice ale Republicii Moldova, cat si problemele integrarii
tarii in comunitatea europeand.

In procesul de elaborare a programului au fost parcurse urmitoarele 5 etape:

1) Fundamentare (stabilirea elementelor de intrare). S-a efectuat: analiza documentelor
normative si reglatoare cu referire le procesele educationale in Invatdmantul superior; analiza
prealabila referitoare la nevoile specifice exprimate de clienti, beneficiari si parteneri (cadre
stiintifico-didactice, absolventi, studenti si firme sau organizatii interesate); analiza celor mai
noi directii de dezvoltare in domeniul de formare; analiza comparativa a planurilor de studii
pe baza unor modele de la universitdfi de prestigiu din tard si straindtate; analiza
metodologiilor specifice actuale de predare in domeniu; analiza si evaluarea prealabild a
propunerilor venite din partea unor specialisti externi/studenti; analiza neconformitatilor
constatate pe parcursul anilor universitari precedenti;

2) Predeterminarea rezultatelor (elemente de iesire) — au fost stabilite rezultatele invatarii
(competentele), pe care trebuie sa le atingd studentii, prin alegerea dintr-o gama larga de
finalitdti a acelora relevante pentru studenti si piata fortei de munca;

3) Asigurarea unui proces relevant de invatare — s-a luat decizia asupra modului in care
studentii trebuie sa fie sprijiniti pentru a atinge finalitatile de studiu. Au fost stabilite si
selectate: unitatile de curs adecvate pentru formarea competentelor proiectate; volumul de



munca necesar (punctele credite) pentru realizarea fiecdrui curs; consecutivitatea si
modalitatea predarii cursurilor;

4) Stabilirea modului de evaluare — s-a luat decizia asupra modului in care se va determina
daca si cand studentii au atins finalitatile de studiu proiectate;

5) Redactarea, analiza, verificarea, validarea si aprobarea planului de studii.

II. Conceptia formarii specialistului

Programul ,,342.2 Stiinte ale comunicarii” are drept scop formarea profesionald a unor
specialisti in domeniul comunicdrii economice, printr-o pregitire teoretica s§i practica adecvata, prin
dobandirea de catre studenti a cunostintelor, aptitudinilor si competentelor necesare construirii unei
cariere de succes prin comunicare.

Specialitatea mai urmareste promovarea unui sistem de invafamadnt de calitate, interactiv si
inovativ, fundamentat pe abordarea practica, pe cercetarea stiintifica, incurajand modul de gandire
independent §i participativ.

Programul imbina abordari din stiintele comunicarii, din stiinfele economice (finante,
contabilitate, management, marketing), sociologie, statistica, relatii publice, jurnalism economic,
structura curriculara fiind una inter- si transdisciplinara.

In perioada evolutiei inteligentei tehnologice, in activitatea specialistilor economisti predomina
procesele informationale si decizionale, informatia oferind suportul pentru decizia manageriala, iar
comunicarea de informatii si decizii ocupa o pondere importanta.

in acest context, in cadrul specializarii, sunt prezente notiuni teoretice de e-comunicare, birotica,
management si marketing intr-o organizatie, notiuni de drept comercial. La fel, sunt prevazute si
activitati practice de redactare si tinere a mesajului si discursului economic.

Misiunea specialitatii ,,342.2 Stiinte ale comunicirii” este axatd atit pe aspectele didactico-
formative, cat si pe activitatea de cercetare stiintifici. Ea contine toate elementele de specificitate si
oportunitate, in concordantd cu actualul cadru national al calificarilor.

O abordare evolutiva a acestei specialitdti nu se poate realiza decat in contextul evolutiei istorice a
stiintelor economice si a strategiilor si mijloacelor de comunicare. Or, programul are drept scop nu doar
pregatirea teoretica a studentilor, ci si formarea unor abilitdti practice adaptate dinamicii pietei muncii.

Tn acest context, programul specialititii respective are menirea de a oferi cunostinte si competente ce tin de
urmétoarele obiective:

1. Formarea competentelor profesionale in baza pregatirii teoretice si practice legate de

comunicarea economicad,

2. Formarea abilitatilor de cercetare si analiza critica cu aplicare in sectoarele particulare ale

domeniului respectiv;

3. Formarea dexteritdtilor de aplicare creativa a cunostintelor dobdndite la incheierea studiilor,

in specialitatea in care vor profesa absolventii;

4. Asigurarea conditiilor de dezvoltare multilaterala a viitorului specialist, formarea pozitiei
civice §i a dimensiunii etice a personalitatii, a responsabilitatii sociale §i profesionale pe
care trebuie sa si le asume individul in exercitiul profesiei.

Promovarea profesiei de specialist in comunicare §i consolidarea ei in societate;

6. Sensibilizarea factorilor de decizie din mediile economice, politice §i administrative in
privinta necesitatii de a apela la specialisti in comunicare pentru dezvoltarea durabila a
institutiilor pe care le conduc;

1. Orientarea ferma spre necesitatile pietei muncii, pentru a asigura sanse reale de incadrare
profesionald a absolventilor;

8. Colaborarea intensa cu catedrele de profil din Moldova §i din straindtate, pentru a crea un
sistem coerent de invatamant, in conformitate cu standardele internationale, fixate prin
,,Declaratia de la Bologna ™.

o

I11. Finalititi de studiu
Finalitatile se vor realiza prin valorificarea continutul unitatilor de curs, dar si prin utilizarea
adecvata a activitatilor de predare - invatare - cercetare - evaluare.



La finalizarea studiilor, licentiatii trebuie sa dobandeasca urmatoarele competente si abilitafi

specifice:
1.

2.
3.

10.
11.
12.
13.

14.
15.

16.

17.
18.

Sa demonstreze abilitafi de bun comunicator: foarte buna stapanire a resurselor limbaj ului
verbal, paraverbal si nonverbal in comunicare;

Sa elaboreze strategii necesare unei comunicari eficiente Tn organizatii;

Sa demonstreze abilitati de gestionare eficientd a comunicarii, de practicare si consiliere a
consultantei specifice;

Sa identifice si sa aplice cele mai bune strategii de comunicare pentru diferite situatii si
medii de comunicare;

Sa demonstreze abilitati de comunicare in economie, indeosebi in mediul de afaceri, pentru
prevenirea crizelor de imagine a unitatii economice;

Sa elaboreze si sa aplice tehnici si strategii de comunicare In managementul crizelor si
conflictelor;

Sa elaboreze si sa implementeze strategii de comunicare organizationala in plan intern si
extern;

Sa demonstreze abilitati de comunicare interpersonala, inter-institutionald, interculturala si
internationala in mod scris si oral;

Sa creeze relatii de lucru productive;

Sa demonstreze capacitati de analiza si sinteza;

Sa demonstreze capacitati de a empatiza cu mediul social;

Sa-si formeze abilititi de asimilare critica, de prelucrare si exploatare a informatiei
teoretice;

Sa demonstreze abilitati de a percepe corect si a exploata eficient tendintele sociale, politice
si economice de imagine si continut.

Sa-si formeze si sa demonstreze capacitati discursive si de comunicare persuasiva;

Sa acumuleze si sd demonstreze capacitdti de comunicare in mass media, atit in limba
romana, cat si intr-o limba strain;

Sa acumuleze si sa aplice eficient cunostintele de e-comunicare, biroticd, management si
marketing Tntr-o organizatie;

Sa aplice metode cantitative si calitative de analiza a informatiei;

Sa evalueze si sa imbunatifeasca eficienta si eficacitatea activitdfilor din organizatie prin
comunicare.



CALENDARUL UNIVERSITAR

Anul de | Activitati didactice Sesiuni de Stagii de Vacante
tudii examene practica
> Sem. 1 [ Sem. Il | Sem.1 | Sem. Il larni | Primavara | Vara
01.09 - 01.02 - 16.12 - 23.05 - 25.12 - Paste 20.06 -
| 15.12 22.05 29.01 19.06 - 15.01 (1 o 0) 31.08
(15 sapt.) | (15sapt.) | (4 sdpt.) (4 sapt.) (3 sépt.) Pt (10 sapt.)
01.09 - 01.03 - 16.12 - 23.05 - 01.02 - 25.12 - Paste 20.06 -
| 15.12 22.05 29.01 19.06 28.02 15.01 (1 o 0) 31.08
(15 sapt.) | (11sapt) | (4sapt.) (4 sapt.) (4 sapt.) (3 sépt.) Pt (10 sapt.)
01.09 - 25.01 - 16.12 - 01.03 - 09.03 - 25.12 - Paste
i 15.12 28.02 24.01 08.03 03.05 08.01 (1 < £) -
(15 sapt.) | (5 sapt.) (4 sapt.) (1 sapt.) (7 sapt.) (2 sapt.) Pt

PLANUL PROCESULUI DE STUDII PE SEMESTRE/ANI DE STUDII

ANUL I de STUDII SEMESTRUL |
Numdr de |Ore pe saptamind % Q
Total ore | ore pe tipuri Tn auditoriu 3|3
. L e de activitati din care S| 5
Denumirea unitatii 1P| o
Cod = C |z L8| g|B
de curs — |8Bwc3 , | 8|88 5§ |,|c|c|°|c
8 1 E8kcg =| |88 B S| E|lgl®| S
S |S535 3| E|sg| F SIE|IS|IE| &
= 8 o 5 o &) o |9 =~ O 5] o S .
c wn o O wn @© o -
- - - | L =z
F.01.0.001.21 | Microeconomie 150| 60 | 90| 30| 30| - 4 2 | 2 E|5
F.01.0.002.24 |Deontologia si legislatia comunicarii | 150 | 60 | 90 | 30 | 30 - 4 21 2] -]1E]|5
G.01.0.003.63 | Informaticd economica 150| 60 | 90| 14| - 46 4 1] - E| 5
F.01.0.004.32 | Istoria gandirii economice 150| 44 |106| 30| 14| - 3 211 E| 5
F.01.0.005.24 |Introducere in stiintele comunicarii 150| 60 | 90 | 30| 30 - 4 21 2 - | E| 5
G.01.0.006.33 | Limba straina de afaceri | (eng., fr., 150! 90 | 60| - | 90 i 6 el -1 EIlS
germ., span.)
G.01.0.007.15 | Educatie fizica | 30|13 | -] -]30]| - 2 -l 2] -|1V]| -
Total 930 | 404 |526|134|224| 46 | 27 | 9 | 15| 3 ?LI\E/ 30
ANUL | DE STUDII SEMESTRUL 11
Numdr de |Ore pe sdaptamind % @
Total ore | ore pe tipuri in auditoriu 3|3
. . de activitdati din care S| 5
Denumirea unitatii 1 Q| o
Cod = o |3 L5l g|B
de curs — |83 ,| 3|28 & |, 8| &8|°|c
S| sS883 L|c|es| B8 |L2|E|5|c|3
© |[S=E233|E|lcc| - |3|E|S|E| =
= 8 S|h o O o | Q = O o | 9 — .
c wn c O wn © o —
- .| .| LL =z
F.02.0.008.21 | Macroeconomie 150| 60 | 90| 30| 30 - 4 2| 2 E| 5
U.02.0.009.24 | Corespondenta economica 150 | 44 |106| 14| 30 - 3 112 -|E]| 5
F.02.0.010.21 |Economia unitatilor economice 150| 60 | 90| 30| 30 - 4 21 2] -1E]5
F.02.0.011.62 |Statistica in comunicare 150| 60 | 90 | 30 | 30 - 4 212] -|E|5
U.02.0.012.31 Economu? mondiala si integrare 150 | 44 106! 30| 14 ) 3 >l 11 -lElS
europeana
G.02.0.013.44 | Limba straina de afaceri Il (eng., fr., 1501 90 | 60! - | 90 i 6 i 6 i Els
germ., span.)
G.02.0.014.15 | Educatie fizica 11 30| 30 | - - |30 - 2 - 2 - | V| -
Total 930 | 388 |542|134|254| - 26 9 17| - EiI\E/, 30




ANUL 11 de STUDII

SEMESTRUL 11

Numadr de |Ore pe saptimind % Q
Total ore | ore pe tipuri in auditoriu s|3
. \ e de activitati din care S| 5
Denumirea unitatii 1?2 o
Cod = O | = Ll B8lolB
de curs — |8wlc35 ,| 3|88 § |,| 3| 8|°]|c
S|IE38c3 |88 8 S|l S| S| S
S |SE223|E|c8| F |3|IE|S|E|=

FIRTSIES ©C| 5| O|l sl al &
@) c » | ©a n c | O | o
= - T
S.03.0.015.24 Retorlca} si argumentatie in discursul 1501 60 | 90| 30 | 30 ) 4 >l 2l -l E| s

economic
F.03.0.016.12 | Marketing 120| 60 | 60| 30)30| - 4 2| 2| -1E| 4
S.03.0.017.24 |Psihologia comunicarii 120| 60 | 60| 30)30| - 4 2| 2| -1E| 4
F.03.0.018.11 | Management 120| 60 | 60| 30] 30| - 4 2| 2| -1E| 4
S.03.0.019.24 | Comunicare manageriala 150| 60 | 90| 30| 30 - 4 21 2| -|E] 5
F.03.0.020.52 | Contabilitate 120| 60 | 60| 30) 30| - 4 2| 2| -1E| 4
Total 780 | 360 |420/180|180| - 24 12112 - |6E| 26
O disciplina optionala

U.03.A.021.32 | Filosofie sociala si economica 120| 44 | 76| 30| 14 - 3 2|1 1| -|E]| 4
U.03.A.021.32 | Politologie 120 44 | 76 30] 14| - 3 2| 1] -1E| 4
Total discipline obligatorii si optionale 900 | 404 |496)|210|194| - 27 | 14]113| - |7E| 30

ANUL II de STUDII

SEMESTRUL IV Activitatea didactica — 11 saptamini

Numadr de |Ore pe saptimind % Q
Total ore | ore pe tipuri Tn auditoriu 3|3
, e, de activititi dincare | S| &
Denumirea unitatii 19| o
Cod = C |z cl8lglB
de curs — |8xl33 , | 8|88 B || 8| c8|°|c
S |88k =88 5 S| E|ligl®| S
°Sc|SE333|E|lcg|l - |3|E|S|E|l=

= LT ("7') o o o | QO =~ O 5] o S
O c » | ©a n Q| O | o
- - - | L =z
S.04.0.022.24 | Comunicare organizationald 150| 60 | 90 | 30 | 30 - 5 3] 2 E| 5
F.04.0.023.42 |Finante 120| 60 | 60| 30| 30| - 5 3|2|-]E]| 4
F.04.0.024.22 | Managementul resurselor umane 120| 60 | 60 | 30 | 30 - 5 3|12|-|E]| 4
S.04.0.025.24 Com}u}lcaAre adrr'nnlstrat‘lva si 120! 60 | 60| 30| 30 i 5 302 -l E| 4

politica: cdmpuri de aplicare
S.04.0.026.24 |Proiect de an | - |90 - - - - - | - - | E| 3
S.04.0.027.24 | Practica in productie 180| 160 | 20 | - - - - -] - -| E| 6
Total 780 | 400 |380|120|120| - 20 | 12| 8 | - |6E| 26
O disciplina optionala

S.04.A.028.63 | Sisteme informatice Th comunicare 120 | 44 | 76 | 30| 14 - 4 21 2| -|E| 4
S.04.A.028.32 | Geoeconomie 120 | 44 | 76 | 30| 14 - 4 212 -|E]| 4
Total discipline obligatorii si optionale 900 | 444 1456]150)|134| - 24 |14110| - |7TE| 30




ANUL 111 de STUDII

SEMESTRUL V

Numdr de |Ore pe sdaptamind % @
Total ore | ore pe tipuri | in auditoriu s|3
, . de activitifi dincare | £ 5
Denumirea unitatii 1?2 o
Cod = O | = Ll B8lolB
de curs — |8w|c35 ,| 3|88 B |,|c3|8|°]|c
S IS8 Elc|sE| 8 |||y =] S
©S|SEZ233|E|lce| - |3|E|IS|E| =
F RSSO 5| O|l | al & ]
@) c »n | ©a n c | O | o
= 4 4 IL|=
S.05.0.029.24 | Strategii de comunicare promotionala| 150 | 60 | 90 | 30 | 30 - 4 2| 2 E| 5
U.05.0.030.31 | Cultura si civilizatie europeana 120| 60 | 60| 30| 30 - 4 2| 2 - | E| 4
S.05.0.031.24 | Tehnici 'de ‘redactare.amesajulm 150! 60 | 90| 30| 30 i 4 >l a2l -|lE|S
economic si a materialelor de PR
S.05.0.032.24 | Comunicare in afaceri 150 60 [ 90| 30|30| - 4 21 2| -]1E]|S5
S.05.0.033.24 |Jurnalism economic 150 60 [ 90| 30|30| - 4 21 2| -]1E]|S5
Total 720 | 300 | 420|150|150| - 20 |10 10| - |5E| 24
O disciplind optionala |
S.05.A.034.24 | Limbajul publicitatii economice 90 | 44 | 46| 30| 14 - 3 2|1 1| -|E]| 3
S.05.A.034.24 Mana.lgvementul comunicarii 1n situatii 90 | 44 | 26| 30| 14 ) 3 ol 1| - 3
de criza
O disciplina optionala 11
S.05.A.035.62 | Sondaje si anchete 90 | 44 | 46| 30| 14 - 3 2|1 - | E|] 3
S.05.A.035.22 |Sociologie 90 | 44 | 46| 30| 14 - 3 2|1 - | E|] 3
Total discipline obligatorii si optionale 900 | 388 | 512)|210|178| - 26 | 14112 - |7E]| 30
ANUL 111 de STUDII SEMESTRUL VI Activitatea didactica — 5 saptamini
Numar de . ?fe Ape, . % Q
Total ore | ore pe tipuri | S@Pf@minain | 5 | =5
s auditoriu T | 2
. e de activitati - S S
Denumirea unitatii din care @ 5
Cod — | @ ]
de curs - = e 1S ol _ L8l © | 2
s |28|82|¢|S|ES|E|¢|Elg €| 2
S |s=|22|3|E|88|Rr|3|E|3]| .
" 183|8g|° |8 |C |88 L | 5
£ 19 R I = S 4
S.06.0.036.63 | E-comunicare: manage:mentul 120 | 24 76 | 16| - s 11l al-17| E 4
documentelor electronice
S.06.0.037.24 | Comunicarea societala 120 | 32 88 | 16 | 16 - 8| 4| 4] - E 4
S.06.0.038.24 | Practica de licenta 360 | 280 | 80 - - - - - -] - E 12
Total 600 | 356 | 244 | 32| 16| 28 | 19| 8 | 4 3E| 20
Total discipline oblligat?rll si optionale in 5160 | 2384 | 2766 36E, 170
planul de invatamant 2V
Examenul de licenta 10
Total credite de studii acumulate 180
EXAMENUL DE LICENTA
Nr. crt. Denumirea activitatii Perioada
1. Sustinerea tezei de licenta Sem. VI, Mai - lunie
STAGIILE DE PRACTICA
. .o Durata . Numar de
Stagiile de practica Sem. N Perioada .
nr. sapt. credite
1. | Practica in productie v 4 Februarie 6
2. | Practica de licenta VI 7 Martie - Mai 12




PLANUL PENTRU MODULUL PSIHOPEDAGOGIC

Numar de ore

Sl g

Total ore pe tipuri de ‘_g S

activitdi S| 5

Cod Denumirea activitatii didactice - = L T, @ 8

— |Sw|335| & s 28] © c

8 |E8|58| = £ |88 @ S

c|85|23| 0| 5|88 E| =

O »n g & |sal| &S o

= 1 L >

F.01.0.01. Pedagogie genera]ﬁ 120 30 90 16 14 - E 4

F.01.0.02. Psihologie generalé 120 30 90 16 14 - E 4

F.01.0.03. |Teoria si metodologia curriculumului 120 | 30 | 90 | 16 | 14 - E 4

F.01.0.04. Psihologia educatiei 120 30 90 16 14 - E 4

S.02.0.05. | Teoria si metodologia instruirii 120 | 35 | 75 | 15 | 20 - E 4

S.02.0.06. |Teoria si metodologia evaluarii 120 | 35 | 75 | 15 | 20 - E 4

S.03.0.07. Management educaﬁ()na] 90 30 60 15 15 - E 3

S.03.0.08. |Comunicare educaﬁonalﬁ 90 30 60 15 15 - E 3

Total 1800 | 250 | 1790 | 124 | 126 | 900 9E 60

DISCIPLINE FACULTATIVE (LA LIBERA ALEGERE
Numdr de ore pe Nr. de
Denumirea disciplinei Anul | Sem. | tipuride activitati | Evaluiri .
credite
C S |L/P
1. Limba romana pentru alolingvi I I 30 - E 2
2. Limba straina Il (eng., fr., germ., span.) I-111 -V 30 - E 2
3. Sociologie I I 16 14 - E 2
4. Ecologie si protectia mediului I I 16 14 - E 2
5. Programare WEB I ] 16 14 - E 2
6. Drept comunitar I I 16 14 - E 2
7. Deontologia asistentului social I I 16 14 - E 2
8. Cultura comunicarii I I 16 14 - E 2
9. Fiabilitatea sistemelor I 1 16 | 14 - E 2
10. Bazele contabilitatii I 1 16 14 - E 2
11. Tehnologiile aplicatiilor Office I I 16 14 - E 2
12. Etica profesionala I I 16 14 - E 2
13. Economie mondiala si integrare europeana [ I 16 14 - E 2
14. Design si estetica marfurilor I 11 16 14 - E 2
15. Cibernetica sistemelor economice 1 1l 16 14 - E 2
16. Metodologia cercetarilor stiintifico-economice I 11 16 14 - E 2
17. Istora administratiei publice din Republica I m 16 14 ) E 2
Moldova

18. Migratie si dezvoltare I 1] 16 14 - E 2
19. Studiul comunicarii publice I 11 16 14 - E 2
20. Metode numerice 1 1l 16 14 - E 2
21. Asamblarea si depanarea PC I 11 16 14 - E 2
22. Psihologia comunicarii de afaceri I 11 16 14 - E 2
23. Filosofia dreptului i Il 16 14 - E 2
24. Geoeconomia I v 16 14 - E 2
25. Cultura afacerilor 1 v 16 14 - E 2
26. Oenologie i v 16 14 - E 2
27. Bazele nutritiei I v 16 14 - E 2
28. Dreptul European I v 16 14 - E 2
29. Activitatea institutiilor de credit nebancare I v 16 14 - E 2
30. lrﬁirj}?;lé?irea nebancara a Intreprinderilor mici si I v 16 14 ) E 5




31. Managementul productiei I v 16 14 E 2
32. Asigurari sociale si medicale I v 16 14 E 2
33. Asistenta sociala a gomerilor I v 16 14 E 2
34. Comunicare birotica si de secretariat ] v 16 14 E 2
35. Politici de ocupare a fortei de munca I v 16 14 E 2
36. Grafica interactiva I v 16 14 E 2
37. Sisteme de operare Il i v 16 14 E 2
38. Aditivi si ingrediente in alimentatia publica I v 16 14 E 2
39. Drept constituional comparat I v 16 14 E 2
40. Tranzactii internationale 11 \Y 16 14 E 2
41. Comert international Il \Y 16 14 E 2
42. Design si estetica in marketing Il \Y 16 14 E 2
43. Igiena si sanitarie Il \Y 16 14 E 2
44. Psihologia comunicarii Il \Y 16 14 E 2
45. Practici bursiere internationale Il \Y 16 14 E 2
46. Corespondenta economica in limba straina 1] \Y 16 14 E 2
47. Protectia proprietatii intelectuale 1] \Y 16 14 E 2
48. Voluntariat gi parteneriat in asistenta sociala 11 V 16 14 E 2
49. Comunicare didactica 1 \ 16 14 E 2
50. Sisteme informatice contabile Il V 16 | 14 E 2
51. Economia informationald tenebra 11 V 16 14 E 2
52. Control si audit financiar 1] \Y 16 14 E 2
53. Grafica pe calculator 11 \Y 16 14 E 2
54. Urbanism comercial si amenajarea teritoriului 1] \Y 16 14 E 2
55. Corespondenta juridica si economica 11 \Y 16 14 E 2




MATRICEA CORELARII FINALITATILOR DE STUDIU A PROGRAMULUI CU

CELE ALE UNITATILOR DE CURS

Cod

Unitatea de curs

Finalititi de studiu

7

8

9

10

11

12

13

14

15

17

18

F.01.0.001.21

Microeconomie

\Y

\Y

\Y

F.01.0.002.24

Deontologia si legislatia
comunicarii

G.01.0.003.63

Informaticd economica

F.01.0.004.32

Istoria gandirii economice

F.01.0.005.24

Introducere in stiintele
comunicarii

G.01.0.006.33

Limba straina I

G.01.0.007.15

Educatie fizica I

<

F.02.0.008.21

Macroeconomie

U.02.0.009.24

Corespondenta economica

F.02.0.010.21

Economia unitatilor economice

F.02.0.011.62

Statistica Tn comunicare

<|I<I<K<I<

U.02.0.012.31

Economie mondiala si integrare
europeana

G.02.0.013.44

Limba straina de afaceri

G.02.0.014.15

Educatie fizica II

S.03.0.015.24

Retorica si argumentatie in
discursul economic

F.03.0.016.12

Marketing

S.03.0.017.24

Psihologia comunicarii

F.03.0.018.11

Management

S.03.0.019.24

Comunicare manageriala

F.03.0.020.52

Contabilitate

U.03.A.021.32

Filosofie sociald si economica

U.03.A.021.32

Politologie

S.04.0.022.24

Comunicare organizationala

F.04.0.023.42

Finante

F.04.0.024.22

Managementul resurselor umane

S.04.0.025.24

Comunicare administrativa si
politica: cAmpuri de aplicare

S.04.0.026.24

Proiect de an

<

S.04.0.027.24

Practica in productie

<|I<| < <

<|I<| < <

<

S.04.A.028.63

Sisteme informatice n
comunicare

< | << < |<

< | << < |<

S.04.A.028.32

Geoeconomie

S.05.0.029.24

Strategii de comunicare
promotionalad

<

U.05.0.030.31

Cultura si civilizatie europeana

S.05.0.031.24

Tehnici de redactare a mesajului
economic $i a materialelor de PR

S.05.0.032.24

Comunicare Tn afaceri

S.05.0.033.24

Jurnalism economic

S.05.A.034.24

Limbajul publicitatii economice

<K< <

<|I<|I<| <




S.05.A.034.24 Mana.gemen'Ful comunicarii in viviviv v | v v v
situatii de crizd
S.05.A.035.62 |Sondaje si anchete \VARY/ \V/ \V/ \Vj
S.05.A.035.22 |Sociologie \VARY/ \Vj \VARY; \Vj \Vj
S.06.0.036.63 |E-comunicare: manage_mentul v v viv
documentelor electronice
S.06.0.037.24 | Comunicarea societala \V V|V
S.06.0.038.24 | Practica de licenta \V vivivivivivivivIivIivIivIivIivIivIiVv|IvVv
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