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- ASEM. Plan de invditiman

t. Programul de master: Comunicare si Jurnalism economic §| 2016

CALENDARUL UNIVERSITAR!

Activitifi didactice Sesiuni de
Anul .. Vacante
de examene Stagii de
studii | Sem.T | Sem.Il | Sem.l | Sem.Ir | Pr*#ed |y, |Primava o
ra
29octombrie 16 ianuarie - %i 4 bri 18 o
1 o 15 . 1februarie L 27-30 - -14 ‘i::sumarir;e 2435 ¥ 1Ie . i? ——
nmembrfe. (2 saptamani) ianuarie aprilie @ saptamani Ij I1 16 aliguAst.
(2 saptaméni) ptamani) | (1 saptimans) [(10 siptimani)
10-26 6-19 6-9 27februarie - 31 decembrie 16 aprilie — 26 unie —
II octombrie februarie februarie 16 aprilie -14 ianuarie 24 aprilie 31 august
(2 siptimani) | (2 sdptimani) (7 saptimani) | (2 sdptdmani) | (1 saptimana) (10 s#ptamani)
III 2=l : - 1 octombrie - - = - -
septembrie
DISCIPLINELE FUNDAMENTALE SIDE SPECIALITATE
NECESARE FORMARII MINIMULUI CURRICULAR NECESAR?
N/o | Denumirea disciplinei Total Inclusiv ore Numairul de ore Forma de | Nr.credite
ore pe tipuri de evaluare de studiu
activititi
Contact Studiu C S
direct individual
1. | Teoria economici 300 40 260 26 14 E 10
(Micro si
Macroeconomia)
2. Statistica 300 40 260 26 14 E 10
3. Management 150 28 122 18 10 E 5
4, Marketing 150 28 122 18 10 E 5
5. Total 900 136 764 88 48 4E 30
PLANUL PROCESULUI DE STUDII PE SEMESTRE/ANI DE STUDII
ANUL I SEMESTRUL 1
Cod Denumirea unititii de | Total Inclusiv ore Numir de ore pe | Forma | Nr.credi
curs/modulului ore tipuri de de te de
activitati evalua studiu
Contact | Studiu C S re
direct individu
al
Discipline obligatorii
S01.0.01.24 | Psihologia comunicirii 150 32 118 20 12 E 5
economice
F01.0.0231 | Integrare europeand si 150 28 122 18 10 E 5
politici economice
S01.0.03.24 | Limbajul publicitatii 150 30 120 20 10 E 5
cconomice
F01.0.04.12 | Marketing editorial 150 34 116 22 12 E 5
Total discipline obligatorii 600 124 476 80 44 4E 20

'Informatia ce se contine in tabel are la bazi calendarul anului universitar 2016-2017 ce poate fi modificat in baza

prevederilor Hotéririi Parlamentului Republicii Moldova Nr. 433 din 26.12.1990 ,,Cu privire la zilele comemorative,
zilele de sédrbatoare si la zilele de odihna in Republica Moldova” (cu modificarile ulterioare).
2Anul universitar pentru studentii ce sunt obligati si obtind minimul necesar curricular fncepe din 1 septembrie.
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ASEM. Plan de invdtiamant. Programul de master: Comunicare §i jurnalism economic | 2016

ANUL I SEMESTRUL II

Denumirea unititii de curs | Total Inclusiv ore Numir de ore pe | Forma | Nr.cre
ore tipuri de de dite de
activitati evalua | studiu
Contac | Studiu C S re
t direct | individ
ual
Discipline obligatorii
S02.0.06.24 | Tehnici de persuasiune 150 30 120 20 10 E 5
S02.0.07.24 | Arta negocierii 150 34 116 22 12 E 5
S02.0.08.23 | Drept economic si legislatia 150 34 116 22 12 E 5
mass-media
Discipline optionale
F02.A.09.62 | Statistica in comunicare
F02.A.09.63 | Tehnologii informationale si 150 28 122 18 10 E 5
de comunicatii
Total discipline obligatorii si optionale 600 126 474 82 44 4E 20
Total pe anul I de studii 1200 250 950 162 88 8E 40
ANUL II SEMESTRUL III
Cod Denumirea unititii de curs | Total Inclusiv ore Numir de ore Forma | Nr.credi
ore pe tipuri de de te de
activitati evaluare | studiu
Contac | Studiu c S
t direct | individ
ual
Discipline obligatorii
S03.0.11.24 | Jurnalism european 150 34 116 22 12 E 5
S03.0.12.24 | Comunicare organizationald 150 32 118 20 12 E 5
S03.0.13.12 | Reclamd si PR 150 32 118 20 12 E 5
Discipline optionale
S03.A.14.24 | Comunicarea in situatii de
crizd 150 30 120 20 10 E 5
S03.A.14.24 | Comunicarea nonverbald ,
Total discipline obligatorii si optionale 600 128 472 82 46 4E 20
ANUL II SEMESTRUL IV
Cod Denumirea unitétii de curs | Total Inclusiv ore Numir de ore pe | Forma | Nr.credi
ore tipuri de de te de
activititi evalua studiu
Contac | Studiu C S re
t direct | individ
ual
Discipline obligatorii
S04.0.16.24 | Jurnalism economic 150 32 118 20 12 E 5
S04. 0.17.24 | Redactarea textelor 150 32 118 20 12 E 5
jurnalistice
S04.0.18.11 | Leadership & teambuilding 150 30 120 20 10 E 5
S04.0.19.24 | Stagiul de practicid 300 | - - 300 - - E 10
Discipline optionale
S04.A.20.24 | Tehnici discursive
S04.A.20.63 | Design grafic 1t 28 122 18 10 E :
Total discipline obligatorii si optionale 900 122 778 78 44 5E 30
Total pe anul II de studii 1500 250 1250 160 - 90 9E 50
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, ANUL IIT SEMESTRUL V
Denumirea unititii de curs | Total Inclusiv ore Numair de ore Forma | Nr.credi
ore pe tipuri de de te de
activitati evaluare | studiu
Contac | Studiu C S
t direct | individ
ual
Discipline obligatorii
F05.0.22.21/2 | Metodologia si etica | 150 16 134 10 6 E 5
4 cercetdrii n domeniul de
specializare
S05.0.23.24 | Teza de master 750 - 750 - - E 25
Total discipline obligatorii si optionale 900 16 884 10 6 2E 30
Total pe anul IIT de studii 900 16 884 10 6 2E 30
TOTAL GENERAL pe anii de studii 3600 | 516 3084 332 184 19E 120
STAGIILE DE PRACTICA v
.. o Durat . a
Stagiile de practici Sem. urfl § Perioada Numa.r de
nr. sapt. credite
1. | Stagiul de practica v 7 Februarie - Aprilie 10
_ EXAMENUL DE FINALIZARE
Nr. crt. Denumirea activitatii Perioada
1. Sustinerea tezei de master Sem. V, lanuarie
DISCIPLINE FACULTATIVE (la liberd alegere)
Nr. | Denumirea | Anul | Seme Total ore Numir de | Eval | Numair
crt | disciplinei strul ore pe udri de
tipuri de credite
‘ activitati
Total | Contact | Studiu | C S
direct | indivi
dual
1. | Limbi moderne I I 150 28 122 18 10 E 5
de niagerl 1I 150 28 122 | 18 | 10 | E 5
IT 111 150 28 122 18 10 E ]
11 1Y% 150 28 122 18 10 E 5

MATRICEA CORELARII FINALITATILOR DE STUDIU
A PROGRAMULUI CU CELE ALE UNITATILOR DE CURS

Unitatea de curs

Finalitati de studiu (prezentate in Nota explicativd)

Discipline obligatorii

Psiholog_ia comunicarii " v | v | % v | v
economice

Integrare europeand si politici v |y "

economice

Tehnici de persuasiune vi|v|v|v v | v
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ibajul publicitatii
. VIiVv]|v]y v
Leadership & teambuilding v | v VIvi|v | vy
Marketing editorial vivi v v ] v |y
Jurnalism european v v v v | v
Comunicare organizationals v v v v v v|v v \% v \%
Arta negocierii o v | v v v | v v
Drept economic si legislatia - '
mass-media M vV
Jurnalism economic v v v v v \% v s \% \% v
Reclami si PR v | v \%
Redactarea textelor jurnalistice v

Metodologia si etica cercetarii
in domeniul de specializare

Statistica in comunicare
Eehnologii informationale si
de comunicatii
Comunicarea in situatii de
crizi

Comunicarea nonverbalg

Tehnici discursive

Design grafic

Stagiu de practica vVIiv]ivIivviv]y vIivivivivIv vV

| Teza de master VV]VVVVVV'VVVVVVV_]
NOTA EXPLICATIVA

L Introducere

La ora actuald, Republica Moldova depune eforturi considerabile in vederea integrarii
europene si afirmérii pe multiple planuri cu statele Uniunii Europene. Relatiile de colaborare sunt
multidimensionale si variate, astfel ci succesul acestora depinde, in mare masurd, nu numai de
gradul de implicare si participare a institutiilor oficiale ale statului, dar §i de procesul de mediatizare
a informatiilor cu caracter economic.

Un rol important in acest context revine comunicdrii mediatice — redactiilor publicatiilor
periodice, posturilor de radio si televiziune, precum si practicilor jurnalistice, care au la bazi
diverse traditii si moduri de abordare a viefii economice si politice. Astfel ci inifierea unor studii
superioare de masterat in comunicare $i jurnalism economic nu poate fi pusi la indoials.

Masteratul la specialitatea ,,Comunicare 51 jurnalism economic” este prevazut pentru toti cei
care doresc si beneficieze de noi oportunitdti profesionale sau sd-si completeze cunostintele de
specialitate (licentiati in jurnalism, in stiintele comunicdrii, in filologie, in economie, in relatii
economice internationale) si care sunt interesati de analiza actualelor fenomene economice si de
redarea mediatici a acestora.

Planul de studii la programul de masterat ,,Comunicare si jurnalism economic” imbini
abordari din stiinfele ce fin de economie (finante, contabilitate, management, marketing),
comunicare, sociologie, statisticd, relatii publice, jurnalism, structura curriculard, fiind inter si trans-
disciplinar. Programul necesiti cunostinte de bazi In cel putin una din specializarile: jurnalism,
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njele comunicdrii, stiinte politice, relaii internationale, sociologie, stiintele educatiei, filozofie,
lologie etc.

Prezentul program ofera studentilor posibilitatea reconversiei profesionale citre domenii de
larg interes (jurnalism, publicitate, relatii publice, economie generald, stiinge ale comunicirii etc).

In ultimii ani, importanta jurnalismului economic a crescut exponential, avand in vedere
influenta acestui domeniu asupra vietii tuturor. Jurnalistii si reporteri din orice departament transmit
si scriu acum stiri cu caracter economic, deoarece economia afecteaza fiecare sector de activitate.
Vom invoca si faptul cd prezenta crizd economica a avut un impact semnificativ si asupra
organizatiilor de presd prin reducerea numérului angajatilor si a incasarilor din publicitate. Or, in
conditiile trecerii de la economia centralizata la economia de piat3, au loc profunde schimbari atat
in sectorul public, cat si In cel privat. Actualmente, piata muncii se caracterizeazi prin lipsa
jurnalistilor care ar define cunostinte profunde in domeniul economic. Pornind de la aceste
considerente, necesitatile pregétirii specialistilor cu pregétire in sfera jurnalismului economic, atat la
moment, precum i in perspectiva, vor fi tot mai mari, dat fiind interesul diletant al jurnalistilor in
sfera economicd §i pondere a in crestere cererii societdtii pentru mediatizarea informatiilor
economice. ‘ :

Or, noua specializare va atinge diferite aspecte practice, strategice, susceptibile sd permitd o
insertie rapidd a specialistilor pe piata muncii i a reconversiei profesionale. Deci, necesitatea
pregatirii specialistilor la programul de masterat ,,Comunicare i jurnalism economic” rezultd din
situatia reald ce s-a Inregistrat pe piata muncii. Iar relagia cu piata muncii este dictatd de satisfacerea
nevoii societatii de a fi corect initiata in principalele probleme economice care le afecteazd viata.

I1. Conceptia formarii specialistului

Realizarea eficientd a obiectivelor programului de masterat le permite absolventilor o
integrare socioprofesionald de succes. Specialistii instruifi la specialitatea mentionatd pot activa in
calitate de redactori, comentatori in cadrul redactiilor publicatiilor periodice, la posturile de radio si
televiziune, avand ca preocupdri principale atit problemele economice ale Republicii Moldova, cét
si problemele integrdrii {irii in comunitatea europeand; purtitori de cuvdnt in cadrul unitafilor
economice, in agentii si departamente de relatii publice; trimisi speciali la diferite foruri si
manifestatii internationale, fiind inzestrafi cu abilitati ce le-ar permite si practice in mod adecvat
comunicarea economic, jurnalismul economic, analiza vietii economice si a principalilor actori ai
acesteia; specialisti in comunicare 1n cadrul organizatiilor.

Competentele programului de master sunt dezvoltate prin cursurile speciale, in cadrul carora
studentii vor aprofunda si vor acumula cunostinte in baza disciplinelor obligatorii fundamentale si
de specializare.

Programul de master este orientat spre dezvoltarea competentelor instrumentale si
profesionale. Drept urmare, este preconizati realizarea unei serii de lucréri individuale, proiecte de
cercetare si de aplicare a cunostintelor in domeniu. Conceptul de evaluare este adecvat calificarilor
preconizate la ciclul II, accentul punindu-se pe examinarea competentelor de cercetare, de lucru
autonom §i creativ in domeniu. Studentii vor realiza un numdr corespunztor de lucrdri individuale
de analizi §i cercetare, programate pentru fiecare modul, pentru a demonstra detinerea
competentelor generale si specifice corespunzatoare ciclului II de studii.

Atat lucrarile individuale, cét si stagiul de practicd vor fi evaluate din perspectiva abilitatilor
ce tin de: ‘

— formarea ipotezelor adecvate;

— determinarea metodologiei de cercetare;

— aplicarea datele obtinute in comunicarea mediaticd economica;

— tragerea concluziilor, in baza crora se vor acumula un set de recomandéri etc.

Disciplinele la programul de masterat ,,Comunicare si jurnalism economic™ se finalizeaza cu
examene in baza informatiilor studiate pe parcursul modulului. .
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Ca profil universitar, programul include o totalitate de cunostinte din domeniile teoretice si
practice, cum sunt: jurnalismul economic, economia nafionald, marketing, managementul mass-
media, psihologia comunicdrii economice, problemele contemporane ale economiei nationale,
Jurnalismul european, finangele intreprinderii, legislatia mass-media, gestiunea crizelor de
comunicare etc.

Obiectivele se vor realiza prin valorificarea confinutul unitdfilor de curs, dar si prin
utilizarea adecvati a activitatilor de predare-invitare-cercetare-evaluare.

Misiunea principald a masteratului la specialitatea ,,Comunicare si jumalism economic” este
aceea de a forma specialisti in comunicarea economicd §L in redarea informatiilor economice in
plan mediatic, sprijinind valorile democratice. Programul are ca scop nu doar pregitirea teoreticc
a masteranzilor, ci §i formarea unor abilitdfi practice adaptate dinamicii piefei muncii,

In acest sens, respectivul program de masterat are menirea de a oferi cunostinte i
competente ce {in de urmatoarele obiective generale:

1. Formarea competentelor profesionale in baza pregatirii teoretice §i practice legate de
comunicarea economicd de masd §i a celei specifice activitdtii de Jurnalist economic,

2. Formarea abilitdfilor de cercetare si analizi criticd cu aplicare in sectoarele
particulare ale domeniului;

3. Pregdtirea specialistilor in scopul investigdrii problemelor economice si interpretative
din p.d.v. al dezvoltdrii bazei metodologice a evolutiei stiinfei de ramurd;

4. Formarea abilitdfilor de aplicare creativid a cunogtingelor si deprinderilor practice
dobdndite, la incheierea studiilor, in specialitatea in care vor profesa;

3. Asigurarea conditiilor de dezvoltare multilateralid a viitorului specialist, formarea
pozifiei civice §i a dimensiunii etice a personalitdfii, a responsabilitifii sociale si
profesionale pe care trebuie sd si le asume individul tn exercitiul profesiei. '

IIL. Finalitati de studiu

Finalitatile de studiu se vor realiza prin valorificarea continutul unitatilor de curs, dar si
prin utilizarea adecvatd a activititilor de predare-invitare-cercetare-evaluare.

La finalizarea studiilor, masterandul va fi competent:

1. Sa cunoascd fenomenele, procesele si tendinfele moderne specifice comunicarii
economice;

2. S&@ identifice specificul comunicarii si a jurnalismului economic din perspectiva
contextului interdisciplinar al acestuia;

3. S& cunoascd si s generalizeze tendintele evolutive actuale ale relatiilor economice
nafionale si internationale pe multiple planuri;

4. Evalueze procesele actuale de ordin economic proprii societitii contemporane;

5. Sa determine caracterul transformdrilor economice care se desfisoard in Republica
Moldova si sd aprecieze actualul vector al miscarii tarii, a locului Republicii Moldova
in contextul integrarii europene;

6. S& cunoasci si sd aplice metodele de cercetare cantitative si calitative ale mass-media
in vederea reflectdrii si promovirii intereselor economiei nationale;

7. Sa aplice tehnologiile informationale moderne in activitatea profesionali;

8. S& cunoasca tehnicile de redactare a unei comunicéri economice, a unui comentariului
in special si s le aplice in practica;

9. S& identifice cdile i modalititile de promovare cit mai eficienti a mesajului
economic;

10. Sa acumuleze competente care vor asigura eficienta comunicarii mediatice in spatiul
regional;

11. S& cunoascd si s aplice tehnicile de prezentare a informatijlor economice de larg
interes Intr-un limbaj specific specialistilor in domeniu, dar si unul cit mai accesibil
publicului larg;
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2. S4 organizeze manifestiri stiintifico-practice legate de comunicarea economicd dé
grup, organizationald, de afaceri, publicd;
13. Si elaboreze, si realizeze si si evalueze critic proiecte de cercetare si de activitate
profesionala;
14. S# identifice ciile de implementare a noilor metode si practici eficiente de remediere a
comunicdrii de criza,
15. Si cunoasca si si aplice tehnicile de elaborare a discursurilor pe teme economice.

Elaborat si validat Avizat

Catedra ,,Comunicare Economici si Didacticd” Consiliul Coordonator al $colii Masterale
,, 257 februarie 2016 ,» 257 martie 2016

Proces-verbal Nr._ 4. Proces verbal Nr.4

dr., conf. univ., Directef, dr., conf. univ.,
Raisa BORCOMAN ‘~— Angela CASIAN
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